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1. Пояснительная записка
Актуальность программы. Особенность социальной рекламы состоит в том,что в процессе ее создания от авторов требуется понимание и сочувствиерассматриваемой проблеме. Практика показывает, что ответы на вопросы,которые ставит социальная реклама, приходят к людям, прежде всего черезличный опыт, через дела и сопереживание. Необходимость изучить ипроникнуть в суть социальной проблемы дает школьникам личное пониманиепредпосылок возникновения социальных затруднений в жизни людей.Вставая на сторону борцов за здоровый образ жизни, экологическийбаланс, нравственность и толерантное отношение друг к другу, молодые людивоспитывают в себе необходимые принципы гуманизма. Так рождаетсягражданская позиция человека, которая способна дать молодым людям иобществу в целом всеобъемлющее понимание ценности человеческой жизни,воспитать уважение прав и суверенитета личности и осознанно относится кобщественным изменениям.В процессе создания социальной рекламы осмысляются социальнозначимые проблемы современного общества;происходит развитиекреативного мышления и умений создавать творческий продукт; а такжеповышается интерес к творческой деятельности, гражданской активности исамооценки школьников.В нашей стране ежегодно проходит целый ряд конкурсов и фестивалейсоциальной рекламы, например: «Новое пространство России», «Технологиидобра», «Новый взгляд», «Выбирает вся Россия» и др. Во многих конкурсахпринимают участие школьники.Предназначение социальной рекламы - гуманизация общества иформирование нравственных ценностей. Миссия социальной рекламы -изменение поведенческой модели общества. Социальная реклама несет в себеинформацию, представленную в сжатой, художественно выраженной форме.Она способна доводить до сознания и внимания людей наиболее важныефакты и сведения о существующих в обществе проблемах. Она обращена ковсем и к каждому. Возможности такой рекламы широки, а результатырекламной деятельности могут быть благотворными. Поэтому социальнуюрекламу вполне можно использовать как инструмент вовлечения общества всоциальные процессы.

Цель и задачи освоения образовательной программы



Целью данного курса является изучение основ построения социально йрекламы и создание социальной рекламы для школы «Летово».
Задачи курса, способствующие достижению поставленной цели, состоят вследующем:– Сформировать практические навыки в организации социальнойрекламной кампании и ее продвижении– Познакомить с отечественным и международным опытом социальнойрекламы– Развить эмпатию и ответственность относительно актуальныхсоциальных проблем школы– Дать школьникам понятие о социальной рекламе как об одной изважнейших составляющих современной рекламной коммуникацииОтличительной особенностью данной программы являетсянаправленность на развитие умений школьников осознавать социальныепроблемы и использовать инструменты социальной рекламы для привлечениявнимания к выявленным проблемам.Адресат программы: учащиеся 12-16 лет.Форма обучения: очная.Особенности организации образовательного процесса: основнаяформа работы на занятии групповая, состав группы постоянный.Срок реализации программы: 1 год.Общее количество часов - 64, количество часов в неделю – дваакадемических часа.Уровень сложности программыДанная программа базового уровня сложности, который предполагаетизучение базовых знаний, умений и навыков по овладению критическиммышлением.

Планируемые результаты обучения(предметные, личностные и метапредметные)
Освоение дополнительной образовательной программы по курсу«Язык социальной рекламы» направлено на освоение и закреплениеобучающимися определенных индикаторов уровня подготовленности,представляющих собой перечень знаний, умений и навыков:



Знает\Понимает:– Назначение и функции социальной рекламы– Особенности законодательства в сфере социальной рекламы– Динамику развития социальной рекламы в советской,российской и зарубежной традиции.– Психологические факторы, влияющие на процессвосприятия рекламы– Креативные методики по созданию социальной рекламы.
Умеет:– Использовать креативные методики по созданиюсоциальной рекламы– Формулировать актуальные социальные проблемы– Реализовывать заказы социальной рекламы совместно свнутренними подразделениями школы– Использовать стратегии продвижения социальной рекламы– Презентовать продукты социальной рекламы– Анализировать эффективность проектов, социальнойрекламы– Применять современные технологии социальныхкоммуникаций

Личностные результаты (взаимосвязь с программой воспитания)Данная программа направлена на поддержание развития следующиххарактеристик ученика Школы Летово.Учащиеся стремятся быть:ПринципиальнымиОни принципиальные и честные, обладают обостренным чувствомобъективности и справедливости, уважают достоинство и права людей во всеммире. Они отвечают за свои действия и их последствия.Широко мыслящимиОни понимают и ценят свою культуру и историю, а также ценности итрадиции других. Они стараются рассматривать и оценивать ситуации сразличных точек зрения и готовы извлекать уроки из своего опыта.ЗаботливымиОни проявляют сочувствие, сострадание и уважение. Они готовы личнопосвятить себя общественной деятельности и действовать на благо другихлюдей и окружающей среды.Решительными



В неопределенных ситуациях они действуют рассудительно ирешительно; они самостоятельно и сообща с другими изучают новые идеи иинновационные стратегии. Сталкиваясь с проблемами или переменами, онипроявляют находчивость и стойкость.Гармонично развитымиОни понимают важность сбалансированного развития различныхаспектов своей жизни – интеллектуального, физического и эмоционального –для достижения личного благополучия и благополучия других.Анализирующими и рефлексирующимиОни осмысленно анализируют окружающий их мир и свои собственныеидеи и опыт. Они стремятся понять и оценить свои сильные и слабые стороны,и применить эти оценку для дальнейшего обучения и личностного развития.
Ожидаемые метапредметные результаты программы

– Проводить необходимые социальные исследования.– Выявлять и формулировать проблему, понимать контекст, причины еевозникновения и последствия– Выявлять важные аспекты информации– Осознавать социальную ответственность действий– Мыслить творчески: находить нестандартные решения– Работать с визуальным рядом: создавать логичные и понятные вербальныеобразы социальной рекламы– Учитывать многообразие контекстов при интерпретации информации– Корректно формировать социальные проблемы в образовательномпространстве школы– Сотрудничать с внутренними подразделениями школы
В содержательной части представлены задания, направленные наформирование метапредметных навыков у участников курса.

2. Содержание программы
Тематический план (64 часа)

№ Наименование разделов и тем ВсегочасовВводное занятие:Викторина: Социальная реклама, которую точно надо 2



увидеть.1. Введение в курс. Социальная реклама и еесоциокультурное значение. Правила и ошибкисоциальной рекламы.
2

2. Практикум: обзор основных разделов и литературы,заданий и форм самостоятельного контроля знаний. 2
3. Связь социальной рекламы и теории коммуникации. 24. История социальной рекламы.Обзор советского, российского и зарубежного опытасоциальной рекламы. Сравнительный анализсубкультурных слоев социальной рекламы России,стран Запада и стран Востока.

2

5. Опыт социальной рекламы в период коронавируса 26. Психологические особенности социальной рекламы. 27. Практикум: Эмоциональный аспект рекламноговоздействия. 2
8. Факторы, влияющие на процесс восприятия рекламы 29. Психология мотивации в социальной рекламе. Шок всоциальной рекламе. 2
10. Практикум. Анализ социальных проблем в школе«Летово». 2
11. Законодательство в сфере социальной рекламы исоциальных коммуникаций.Сравнительный анализ законодательства "О рекламе"1995 и 2006 г.г. и поправок к статье «Социальнаяреклама».

2

12. Социальная политика РФ 213. Инструменты социальной рекламы 214. Практикум. Инструменты социальной рекламы 215. Технология создания и реализации проектов в областисоциальной рекламы. 2
16. Инструментарий для создания социального проекта,анализ основных технологических циклов. 2
17. Практикум. План проекта социальной рекламы. 218. Креативные технологии социальной рекламы 219. Правила заполнения креативного брифа 220. Визуальная составляющая рекламы 221. Практикум. Визуальная составляющая рекламы 222. Обзор креативных методик по работе в творческойгруппе – мозговой штурм, «6 шляп мышления»Эдварда де Боно, синектика, таблица Осборна.

2

23. Практикум. Создание брифа для социальной рекламы. 224. Современные технологии социальных коммуникаций.Работа в социальных медиа, генерация контента, 2



продвижение кампаний в коммуникационномпространстве.25. Анализ эффективности проектов в области социальнойрекламы. 2
26. Количественные и качественные методы социальнойрекламы. Метод контент – анализа, SWOT иэкспертных интервью.

2

27. Основные принципы деловой коммуникации. 228. Практикум. Проведение экспертных интервью. 429. Презентация продуктов социальной рекламы. 230. Цели и задачи презентации, роль аргументации ихудожественного преподнесения идеи проекта. Техникаответов на сложные вопросы.
2

31. Обратная связь от департаментов школы,подведение итогов работы. 2
Итого часов 64

Содержание тем
Тема 1. Введение в курс. Социальная реклама и ее социокультурноезначение. Правила и ошибки социальной рекламы. .Связь социальной рекламы и теории коммуникации.
Тема 2. История социальной рекламы. Обзор советского, российского изарубежного опыта социальной рекламы. Сравнительный анализсубкультурных слоев социальной рекламы России, стран Запада и странВостока. Опыт социальной рекламы в период коронавируса
Тема 3. Психологические особенности социальной рекламы. Эмоциональныйаспект рекламного воздействия.Факторы, влияющие на процесс восприятиярекламы
Тема 4. Психология мотивации в социальной рекламе. Шок в социальнойрекламе. Анализ социальных проблем в школе «Летово».
Тема 5. Законодательство в сфере социальной рекламы и социальныхкоммуникаций.Сравнительный анализ законодательства "О рекламе" 1995 и 2006 г.г. ипоправок к статье «Социальная реклама». Социальная политика РФ



Тема 6. Инструменты социальной рекламы. Технология создания иреализации проектов в области социальной рекламы. Инструментарий длясоздания социального проекта, анализ основных технологических циклов.План проекта социальной рекламы.
Тема 7. Креативные технологии социальной рекламы. Правила заполнениякреативного брифа. Визуальная составляющая рекламыОбзор креативных методик по работе в творческой группе – мозговой штурм,«6 шляп мышления» Эдварда де Боно, синектика, таблица Осборна.
Тема 8. Создание брифа для социальной рекламы. Современные технологиисоциальных коммуникаций.
Тема 9. Работа в социальных медиа, генерация контента, продвижениекампаний в коммуникационном пространстве.
Тема 10. Анализ эффективности проектов в области социальной рекламы.Количественные и качественные методы социальной рекламы. Методконтент – анализа, SWOT и экспертных интервью.
Тема 11. Основные принципы деловой коммуникации.Проведение экспертных интервью.Презентация продуктов социальной рекламы.Цели и задачи презентации,роль аргументации и художественного преподнесения идеи проекта. Техникаответов на сложные вопросы.

3. Формы контроля и оценочные материалыИтоговое оценивание
Итоговое оценивание будет проводиться с учетом качества текущейактивности на занятиях, качества выполнения заданий практикумов икачества проекта социальной рекламы для школы Летово.
Фонд оценочных средств результатов освоения образовательнойОценка знаний,умений и навыков по образовательной программепроводится в процессе выполнения обучающимися практических



письменных работ, индивидуальных учебно-исследовательских работ,домашних заданий (выполнение на добровольных условиях, т.е. по желанию и в зависимости отналичия свободного времени), а также осуществленияопросов обучающихся.Контроль за изменением познавательных интересов школьников– производится на различных этапах обучения в форме устныхответов на вопросы.Итоговый контроль – осуществляется в форме итоговой защитыпроекта социальной рекламы.
Формы предъявления и демонстрации образовательных результатовоткрытое занятие, итоговое занятие, применение полученных навыков всоздании проекта социальной рекламы для школы Летово.
4. Организационно-педагогические условия реализации программы.Особенности работы по программе
Набор в группу происходит по желанию обучающихся, учащиеся в группепреимущественно не имеют специальной подготовки.

Формами и способами освоения образовательной программы являются:– беседа, работа с раздаточным материалом;– диалог учителя и школьника;– диалог учеников между собой;– дискуссия;– исследование– монолог школьника;– опрос;– лекция;– игра;– викторина;– практикум;
5. Перечень учебно-методического и материально-техническогообеспечения



Материально-техническое обеспечения образовательного процесса
Для осуществления образовательного процесса необходимоиспользование:учебных классов, оснащенных аудиовизуальными, техническимии компьютерными средствами обучения: персональный компьютер,мультипроектор с компьютерным обеспечением, интерактивная доска,доступ к сети «Интернет»;наглядных пособий: виртуальные презентации (слайд-шоу), иныедемонстрационные объекты.-
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Приложение 1.
Методическое обеспечение образовательной программыПсихология развития мотивации учащегося

В современной психологической науке принято считать, чтоподростковый возраст - это период позитивных изменений и преобразованийличности, в том числе и в мотивационно-смысловой сфере. Этот этап вразвитии является сензитивным для формирования оценочных суждений,развития устойчивых познавательных потребностей и интересов, развитиянавыков самоконтроля, самоорганизации и саморегуляции, становленияадекватной самооценки, усвоения социальных норм, нравственного развития,развития навыков общения.
В этот возрастной период трансляции социальных норм и ценностныхустановок приобретают особое значение для формирования личностныхориентаций, восприятия социального мира на уровне личностной ценности.В единстве трех своих составляющих (чувственная ткань, значение и смысл)воспринимаемый образ становится «призмой», опосредующей внешниевоздействия в процессе регуляции деятельности.Главной мотивацией курса является стремление к преобразованию мира,социальная ответственность. Особое внимание при этом акцентируется наприобретении того опыта, который имеет личностную окраску и черезкоторый учащимся открывается смысл постигаемой ими действительности.При этом надо иметь в виду, что сформированный опыт учащихся с течениемвремени обезличивается, из актуальной зоны развития переходит впериферийную, контролируемую. Эту динамическую сторону личного опытаучащихся нельзя не учитывать. На смену знаниям, личностно значимым дляучащихся и служивших отправной точкой для диалога, приходят знания болеевысокого порядка, наполняясь новым содержанием, открываясь учащимсяновыми смыслами.Подростки, позитивно ориентированные на понимание и принятиесоциальной рекламы, в основном имеют высокий уровень смысловогоразвития. Высокий уровень развития смысловой сферы выражается, преждевсего, в смысловой эмпатии как составной части общей эмпатическойспособности человека, принятии смысловой сферы другого человека ипонимании уровня значимости для другого выражения себя в процессераскрытия индивидуализированного смысла.



Приемы и методы организации учебно-воспитательного процессаПодведение итогов по каждой теме осуществляется по тематическомуплану в виде участия школьников в защите проектов социальнойрекламы.


